
839

РЕЦЕНЗИИ. ОТКЛИКИ НА ПУБЛИКАЦИИ ЖУРНАЛА 
COMMENTS AND REVIEWS ON ARTICLES  

PUBLISHED IN THE JOURNAL
УДК 81:070

DOI 10.17150/2308-6203.2019.8(3).839-843
Музычук Татьяна Леонидовна
Доктор филологических наук, доцент, врио ректора
Байкальский государственный университет,  
664003, Российская Федерация,  
г. Иркутск, ул. Ленина, 11,  
e-mail: muzychuk@rambler.ru

Tatyana L. Muzychuk
D.Sc. in Philology, Associate Professor, Acting Rector
Baikal State University, 11 Lenin Str., 664003, Irkutsk,  
664003, Russian Federation,  
e-mail: muzychuk@rambler.ru

Литовкина Анна Михайловна
Кандидат филологических наук, доцент, декан 
международного факультета, заведующий кафедрой
Кафедра русского языка и межкультурной коммуникации, 
международный факультет, Байкальский государственный 
университет, 664003, Российская Федерация, г. Иркутск,  
ул. Красноармейская, 6, e-mail: Anna220381@yandex.ru

Anna M. Litovkina
PhD in Philology, Associate Professor
Department of Russian Language and Intercultural 
Communication, Dean of International Faculty, Baikal State 
University, 6 Krasnoarmeyskaya Str., Irkutsk, 664003,  
Russian Federation, e-mail: Anna220381@yandex.ru

© Музычук Т.Л., Литовкина А.М., 2019

ИМИДЖ В МАСС-МЕДИЙНОМ ПРОСТРАНСТВЕ: 
ЛИНГВОДИСКУРСИВНЫЙ ПОРТРЕТ* 

Аннотация. Рецензия является откликом на монографию «Имид-
жевый текст как феномен современного информационного простран-
ства» Л.Г. Егоровой. В книге глубоко рассмотрено понятие медиатекста 
с позиций лингводискурсивного анализа, раскрыты актуальные кате-
гориальные признаки и сущностные особенности имиджевых текстов. 
Работа представляет собой целостное междисциплинарное лингвосо-
циокультурологическое, психолингвистическое и коммуникативно-праг-
матическое исследование имиджевого текстового жанра в российском 
дискурсе масс-медиа.

* Рецензия на книгу: Егорова Л.Г. Имиджевый текст как феномен современного информа-
ционного пространства : монография. — Симферополь : ИП Корниенко А.А., 2016. — 206 с.
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IMAGE IN MEDIA LANDSCAPE:  
A LINGUISTIC DISCOURSE PORTRAIT 

Abstract. The review is a critical response to the monograph «Image 
advertorial as phenomenon of the contemporary media landscape» by 
L.G. Yegorova. 

The monograph makes a deep linguistic discourse analysis of the notion 
of media text, and shows relevant category features and ontological proper-
ties of image advertorial. The work is a coherent inter-disciplinary research, 
where the genre of image advertorial in Russian mass media discourse is 
studied from the position of linguo-sociological culturology and psycholinguis-
tics, and from a communicative-pragmatic point of view.
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Сложная коммуникативная си-
стема современного медиапростран-
ства, в том числе управленческая, 
ориентированная на социальный 
контекст и реализующая принцип 
антропоцентризма, одним из зна-
чимых своих элементов имеет по-
нятие «имидж». Активное употре-
бление с конца прошлого столетия 
позволило данному слову не только 
концептуализироваться и получить 
многочисленные лингвокультурные 
коннотации, но и в составе текста 
стать самостоятельным системным 
структурно-семантическим образо-
ванием с определенным набором 
специфических категорий, интегри-
рующих признаки PR-текста и масс-
медийного текста.

Исследованию имиджевого тек-
ста (далее — ИТ) как «социального 
масс-медийного продукта, отража-

ющего запросы времени в самых 
различных его проявлениях (ин-
формационная насыщенность, ра-
бота с общественным сознанием, 
формирование конкурентной среды, 
охватывающей все сферы обще-
ственной жизни)» посвящена моно-
графия Л.Г. Егоровой. Автор глубоко 
рассматривает ИТ с позиций акту-
альных направлений современной 
языковедческой парадигмы: аксио-
логической лингвистики, лингвопраг-
матики, социолингвистики, психо-
лингвистики и лингвокультурологии.

В данной работе представлен 
масштабный общефилологический 
анализ, научное осмысление фено-
мена имиджевого текста, свидетель-
ствующего о формировании новых 
способов презентации появившихся 
в нашей жизни семиотических объ-
ектов, их концептуальном распро-
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странении и расширении интенций 
к реалиям постоянно меняющейся 
действительности.

Значительно расширив круг во-
просов лингвистического описания 
ИТ, выявив их уникальность и уни-
версальность в информационном 
дискурсе, автор продолжает соб-
ственное исследование данного 
понятия на материале актуальных 
публицистических газетных текстов 
политической, экономической и 
культурно-духовной тематики, бла-
годаря объему и репрезентативно-
сти обеспечивающих достоверность 
и оригинальность изысканий.

Медиадискурс современности, 
включающий публицистический дис-
курс, представлен в работе как много-
плановое специфическое ментальное 
образование, самоорганизующаяся 
система «циркуляции социального 
знания», рассматриваемый в дальней-
шем в качестве источника мировоз-
зренческих и языковых стереотипов 
обыденного сознания. Л.Г. Егорова 
подробно рассматривает важнейшие 
характеристики масс-медийного дис-
курса (плюрализация мнений и оце-
нок; широта проблематики и ее жан-
рово-стилистическое преломление; 
возрастание числа критических мате-
риалов и др.), глубокое исследование 
которого, по мнению автора, позво-
ляет выделить в отдельную область 
языковедческого познания такое на-
правление, как медиалингвистика.

Несмотря на сложившуюся по-
зицию лингвистов и журналистов 
рассматривать имиджевый текст 
как жанр PR-текста, автор рецензи-
руемой работы аргументированно 
убеждает нас в том, что PR-тексты 
и ИТ — понятия разные институци-
онально, имеющие принципиально 
специфические стратегии и тактики. 

Последние, являясь предметом се-
рьезного изучения, требуют более 
обширного инструментария линг-
вистического анализа совместно с 
лингвопсихологическим, лингвокуль-
турологичским и лингвосоциологи-
ческим. Именно поэтому ценнейшим 
теоретико-практическим материа-
лом, с нашей точки зрения, является 
презентация инвариантных и клас-
сифицирующих признаков ИТ, по-
зволяющих автору сформулировать 
принципиально новое определение 
имиджевого текста, его иллокутив-
ную установку, жанровые функции, 
трансляционные каналы и коммуни-
кативные формы. 

Несомненным достоинством ис-
следования Л.Г. Егоровой представ-
ляется проведенный лингво-ассо-
циатиный эксперимент, выявивший 
важнейшие когнитивные признаки 
ментальной категории «имидж», ре-
презентирующие полевую ядерно-
периферийную структуру рассма-
триваемой лексемы и отражающие 
элементы наивной картины мира 
носителей русского языка. Однако, 
следует заметить, что предлагае-
мая автором репрезентация полу-
ченных данных относится все же к 
ассоциативному полю, поскольку 
лексико-семантическое поле — по-
нятие более масштабное, включа-
ющее набор сложившихся в языко-
вой картине мира многочисленных 
конституентов.

Основываясь на междисципли-
нарности современных лингвисти-
ческих исследований, автор мани-
фестирует требование апробации и 
внедрения новых конвергентных ме-
тодов анализа языка, к коим и при-
бегает в ходе собственной работы. 
Речь идет о возможности лингви-
стики сквозь призму дискурсивного 
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анализа приблизиться к описанию 
естественного пребывания чело-
века в языке и речевого поведения 
различных референтных групп лю-
дей. Весьма подробный анализ по-
нятия «дискурс» в российской и за-
рубежной науке позволил лингвисту 
остановиться на информационном 
типе рассмотренных классифика-
ций и представить определяющие 
свойства имиджевого текста как 
феномена: упрощенный публич-
ный портрет, конкретность и в то же 
время подвижность, изменчивость 
и адаптация к текущим требовани-
ям действительности, идеализация 
объекта, психологическая ориенти-
рованность на обыденное сознание, 
а также баланс между реальным и 
желаемым в процессе формирова-
ния имиджа.

Особый интерес для рецензен-
та составил лингвостилистический 
и коммуникативно-прагматический 
анализ имиджевых текстов. Опери-
руя постулатами ведущих лингви-
стов последних лет, исследующих 
язык с позиций антропоцентризма, 
Л.Г. Егорова оправданно рассматри-
вает вербализацию имиджа в про-
цессе коммуникации. 

Как языковая личность адре-
санта встраивается в порождае-
мый текст, так и языковая личность 
воспринимающего текст адресата 
встраивается в него. Именно поэто-
му имиджевые признаки размеща-
ются в тексте так, чтобы у адресата 
сложилось адекватное представле-
ние о прочитанном. Главенствую-
щая роль при этом отводится еди-
ницам языка разных уровней, значи-
мых для дифференциации ИТ.

Описывая лексико-фразеологи-
ческий уровень языка, автор при-
водит следующие выявленные се-

мантико-стилистические особенно-
сти ИТ: преобладание разговорной 
лексики над книжной (установление 
доверительных отношений с адре-
сатом), широкий круг заимствований 
(свойство масс-медиа), метафори-
зация, в том числе при использова-
нии фразеологизмов (стереотипы 
мировосприятия), функциональный 
перенос (воздействие на объект), 
стихийное дефинирование (объяс-
нение новых понятий), употребле-
ние идиом, крылатых выражений, 
аллюзий и цитат.

Морфологическими особенно-
стями ИТ автор считает наличие 
онимизированных имен существи-
тельных, демонстрирующих значи-
мое, весомое, глобальное отноше-
ние автора ИТ к описываемым явле-
ниям. Использование абстрактных и 
собирательных существительных в 
качестве конкретных для снижения 
эффекта значимости объекта — так-
же отличительная особенность ИТ. 
Множественное число означает раз-
дельное множество. Особое место 
в ИТ занимают имена прилагатель-
ные, подчеркивающие эмоциональ-
ность, экспрессивность текста. Са-
мопрезентация автора ИТ направ-
лена на формирование доверия 
к себе и реализуется в частотном 
употреблении личных местоимений. 
Для создания эффекта причастно-
сти, общности интересов, ощущения 
команды используется такая яркая 
примета ИТ, как местоимение «мы».

На синтаксическом уровне ав-
тором делается упор на повество-
вание. Интерактивными формами 
являются вопросительные и побуди-
тельные конструкции.

Указанные нами в качестве при-
оритетных установок автора рецен-
зируемого исследования междисци-
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плинарные связи позволяют также 
отметить значимость анализа ком-
муникативного уровня ИТ. Лингвист 
справедливо определяет ИТ как 
лингвосемиотическое и структурное 
образование, включающее как уни-
версальные текстовые признаки, 
так и личностные установки автора, 
целиком направленные, как отмеча-
лось выше, только на положитель-
ное взаимодействие. Несомненно, 
имиджевый текст — социальный 
заказ. Отсюда следует ориентир на 
социально значимые внешние об-
стоятельства, к примеру, социаль-
ный статус адресата. Вербально это 
реализуется через аксиологические 
характеристики, с помощью техники 
дискредитации, стереотипизации, 
перифразы и т.п.

Таким образом, лингводискур-
сивный портрет имиджевого тек-
ста в рецензируемой монографии 
представлен комплексным набором 
жанровых характеристик: адресат — 
читатель конкретного издания, адре-
сант ориентирован на собственную 

и воспринимающую языковую лич-
ность; особенности использования 
разноуровневых языковых средств и 
риторических приемов; специфиче-
ский набор тематических интересов. 
Автор включает ИТ в имидж-ком-
плекс, реализующий имиджмейкер-
скую программу действий, нацелен-
ную на определенную аудиторию, 
направленную на выделение от-
личительных положительных при-
знаков позиционируемого объекта, 
на обеспечение кредита доверия со 
стороны общественности.

Рецензируемая работа, посвя-
щенная имиждевому тексту как фе-
номену современного информацион-
ного пространства, обращена к раз-
нообразному языковому материалу, 
манифестирующему актуальные для 
российского общества дискурсив-
ные практики, написана интересным 
лингвистическим слогом и, по на-
шему мнению, достойна внимания 
филологов, журналистов-практиков 
и всех интересующихся вопросами 
медиадискурса и имиджелогии.
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